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1 Inleiding en doel document 

Dit beleidsplan is geschreven ten tijde van de operationele fusie van RadioöFM en RTi 
Hilversum in februari 2017 om te kunnen dienen als communicatiemiddel onder meer 
naar PBO, medewerkers, gemeenten en Commissariaat voor de Media. 

Na de operationele fusie zullen de Stichtingen RTi Hilversum en Lokale Omroep Huizen, 
Blaricum, Eemnes en Laren (LO HBEL) als één operationele organisatie verder gaan en 
programma's en content aanbieden op de diverse kanalen onder de naam *6FM'. 
Op een later moment zal er ook een juridische fusie worden doorgevoerd. 

De fusie omroepen/mediadiensten LO HBEL en RTi, hierna te noemen 6FM, dienen voor 
wat betreft hun programma's afzonderlijk verantwoording af te leggen aan het 
Programma Beleidsbepalend Orgaan (PBO) en het Commissariaat voor de Media. 

De gemeenten mogen zich, gelet op artikel 7 van de Grondwet, niet bemoeien met de 
inhoud van de programma's. Zij kunnen dit document dus enkel gebruiken om vast te 
stellen of de beschikbaar gestelde subsidiegelden ook daadwerkelijk worden besteed aan 
de activiteiten, waarvoor zij zijn verstrekt. 

Dit beleidsplan dient als uitgangspunt voor de aanvraag van de wettelijke bijdrage voor 
2017/2018 bij alle gemeenten in het verzorgingsgebied. 

Tevens is dit beleidsplan bedoeld als onderbouwing van een verzoek voor extra subsidie 
van de gemeente Hilversum. De fusieomroep 6FM verzoekt een bijdrage van € 125.000 
voor de inzet van journalisten die zullen participeren in de zogenoemde streekredactie. 
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2 Vorming van de Streekomroep 

2.1 Nog geen brede omroep voor Gooi en Vechtstreek 

De OLON en de NLPO stimuleren de vorming van Streekomroepen. Goed is vast te 
stellen dat het huidige 6FM feitelijk al sinds 2003 een streekomroep is en de facto 
voldoet aan de richtlijnen die door o.a. het convenant tussen NLPO/OLON en VNG zijn 
ontwikkeld. 

In mei 2016 hebben RTi Hilversum en LO HBEL een convenant gesloten voor verdere 
samenwerking teneinde te komen tot een streekomroep. Hiermee zijn beide omroepen 
een koers ingeslagen waarbij zij serieus onderzoeken of er een weg voorwaarts is naar 
een streekomroep met een groter verzorgingsgebied dan het huidige, een ruimere 
financiële basis en liefst een professionele kern. 

In het vervolg daarop zijn verkennende (informatie)gesprekken gevoerd met alle 
omroepen in de Gooi- en Vechtstreek, Na de zomer van 2016 hebben omroep Weesp, 
Gooi-TV, RTi Hilversum, LO HBEL en de privaat/commerciële partij Enter Media (heeft 
reeds nauwe samenwerking met Omroep Weesp) samen gezeten in een soort 
formatieproces voor de vorming van een streekomroep en streekredactie voor de Gooi
en Vechtstreek. Ook was de regionale omroep NH op afstand hierbij betrokken. 

Helaas hebben deze gesprekken niet geleid tot een gemeenschappelijke visie en basis 
voor een Streekomroep/media-instelling. Medio december 2016 zijn partijen gestopt met 
dit formatieproces. 

Voorkoman verwevenheid 
De groep Enter Media - Radio Weesp - Gooi-TV wilde een streekomroep zonder 
eigen identiteit voor online en TV. Op radio is er wel een eigen naam voor de omroep. 
• Model Weesp: juridisch zal het tv-kanaal dan GenVNieuwsTV heten en de 'look & feel' 

van 'GenVnieuws' zou van de private partij Enter Media zijn. 
• De online activiteiten (incl. de website en apps) zijn dan in handen van Enter Media 

en heten GenVnieuws.nl. Het radiokanaal zou wel een eigen nieuwe naam moeten 
krijgen. 

Hierdoor ontstaat een vrijwel totale label/brand verwevenheid tussen de private en 
publieke partijen. De private partij Enter Media is formeel eigenaar van de 'brand' (het 
label) van de streekomroep/redactie. Als Enter Media om welke reden dan ook wenst te 
stoppen met de samenwerking of als de publieke partij om welke reden dan ook uit de 
samenwerking stapt of moet stappen, dan is laatstgenoemde partij de infrastructuur 
alsmede het 'label' ('look and feel') kwijt. 

Onafhankelijke publieke media-instelling 
LO HBEL en RTI Hilversum hebben gekozen voor het model van een onafhankelijke 
omroep/media-instelling met een eigen identiteit (vooralsnog) '6FM' die conform het 
gestelde in de Mediawet en de daarop gebaseerde beleidsregels van het Commissariaat 
voor de Media (o.m. voor wat betreft het vormen van een streekredactie) samenwerkt 
met private/commerciële partijen zoals bijvoorbeeld Enter Media. Los van het feit dat het 
strijdig is met de Mediawet is het voor 6FM geen optie om te versmelten met een 
private/commerciële partij en daarmee technisch, redactioneel en qua 'brand'/label ('look 
and feel') geheel afhankelijk te worden van die private partij. 
Tenslotte hecht 6FM grote waarde aan een verregaande samenwerking met NH. 

Streekredactie 
• De streekredactie (ook wel mediacentrum) is een informele samenwerking van 

redacties van publieke en private partijen in de Gooi en Vechtstreek. 6FM wil haar 
redactiemedewerkers (vrijwel volledig) inzetten binnen deze streekredactie. 
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Dit willen de andere lokale omroepen/mediadiensten binnen Gooi en Vechtstreek, de 
regionale omroep NH alsmede enkele private partijen ook. 
Hier ligt dan ook potentie voor redactionele samenwerking binnen de regio Gooi en 
Vechtstreek. 6FM zou graag zien dat NH de coördinatie, om te komen tot een 
dergelijke streekredactie, op zich zou nemen. Dit biedt immers kansen om te komen 
tot één streekredactie, waaraan de eerdergenoemde partijen Enter Media, Weesp, 
Gooi TV, NH, 6FM samen met eventuele andere private partijen aan deel kunnen 
nemen. Het biedt tevens de mogelijkheid om de publieke lokale 
omroepen/mediadiensten op termijn te laten versmelten tot één streekomroep onder 
de vlag van NH (zie paragraaf 2.6). 

2.2 Streekomroep 6FM voor Hilversum, Huizen, Blaricum, Eemnes en Laren 

Na het uiteen vallen van de formatie voor een brede streekomroep hebben LO HBEL en 
RTi Hilversum begin 2017 besloten hun samenwerking te intensiveren en te komen tot 
een streekomroep voor Hilversum, Huizen en de BEL-gemeenten. Zoals hiervoor al 
opgemerkt zullen zij gebruik gaan maken van de al bestaande brand "6FM". 
Voor een nog grotere meerwaarde van de nieuwsvoorziening en om het gat in de Gooise 
nieuwsvoorziening op te vullen met lokaal nieuws dat dichtbij inwoners van de 
verschillende gemeentes staat. 

De streekomroep streeft er ook naar om een redactioneel convenant aan te gaan met de 
lokale en regionale pers. De streekomroep: 

• Biedt ruimte aan lokale verenigingen (denk onder andere aan sportverenigingen) 
en evenementen om zich te presenteren 

• Besteedt aandacht aan onderwijs, ouderen(zorg) en sociaal maatschappelijke 
instanties 

• Besteedt aandacht aan de lokale politiek in de verschillende gemeenten. 
• Biedt nieuwsvoorziening aan via de gezamenlijke online en sociale mediakanalen, 

radio en televisie 
• Biedt als leerbedrijf stageplaatsen en stagebegeleiding voor (media)studenten 
• Tracht middels commerciële activiteiten binnen het kader van de Mediawet 

(publieke omroep) eigen middelen te vergaren om minder afhankelijk te worden 
van subsidies. 

Er zal in maart 2017 een nieuwe stichting worden opgericht'Gooi Media' die het 
bestuurlijke vehikel zal vormen die de Streekomroep gestalte geeft. De Oorspronkelijke 
Stichtingen LO HBEL en RTi Hilversum zullen de juridisch zendgemachtigden blijven. De 
bedoeling is echter dat zij op termijn ook een juridische entiteit zullen gaan vormen. 

2.3 Visie Streekomroep 

6FM is de streekomroep die continu nieuws, cultuur en informatievoorziening verzorgt 
voor 't Gooi (primair Hilversum, Huizen, Blaricum, Eemnes en Laren). 
De streekomroep stelt de burger (luisteraar, kijker, lezer) centraal. 

In de ideale wereld is de streekomroep een streekeditie van de huidige regionale omroep 
NH. Indien het een zelfstandige entiteit wordt is het wederzijdse aanbod complementair 
(zo min mogelijk overlap en zoveel mogelijk content delen). 

Het media-aanbod is laagdrempelig en wordt gecommuniceerd via klassieke kanalen 
zoals radio en tv. Maar vooral via een gezamenlijk online platform (Netflix-model voor tv 
en web en via een app) en sociale media die op interactieve wijze bij de burger worden 
gebracht. Die kan ook via dezelfde kanalen snel zelf content aanleveren of reageren. 

Verdere invulling van dit aanbod is eigentijds maar biedt bovenal toegevoegde waarde 
voor de lokale en regionale component. 
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Inwoners van de plaatsen in het verzorgingsgebied herkennen zich in het profiel van het 
aanbod en komen steeds terug, juist omdat hun eigen omgeving centraal staat en door 
hen herkend wordt. 

Het concept van de Streekomroep 
De huidige lokale omroepen 6FM (Huizen. Blaricum, Eemnes en Uren) en RTi Hilvereum richten samen Streekomroep 
GOOI Media op. De huidige stichtingen bHjven bestaan zolang deze de zendvergunningen hebben. Daama wordt Gooi 

Media de formele omroep. 

De streekomroep vormt een (streek)redactie van ca. 2,5 Fte. Deze produceren content voor alle mediatypen. 

Een kernteam van ca. 1 FTE worden tielast met eindredactie, coördinatie van vrijwilligers en het schedulen van 
Uitzendingen, 

Dit kernteam kan zelf radiobulletins maken en fungeren als vliegende keep in de redactie en tevens eindredactie. 

Transitiestart 
febnjari 2017 

Aanvankelijk is de redactie 
onderdeel van de streekomroep. 
Zodra andere partijen participeren 
zal dit een losse entiteit worden. 

•^Online; Één online portal / platform (apps en website) en via sociale media (Twitter, Facebook Youtube etc) 
• Tekst, audio en video content voor 't Gooi 
• Ook toegankelijk via TV (als een soort Netflix app) en smartphone/tablet (via oen app) 
• Extra lokale differentiatie per woonplaats mogelijk via de portal 

fFM; Lineair audio (radio) met op halve uren Gooise regiobulletins en op hele uren NOS nieuws. 
• Dagelijks een Goois nieuwsprogramma op primetime 
• Korte Gooise audio items achter nieuwsbulletins 
• In de avonden en in het weekend maken vrijwilligers lokale programma's 

• iTV: Lineair videokanaal: Tekst TV met video items. Live events. 

f?Ti Hilversum 

In de afgelopen jaren heeft de ervaring geleerd dat een invulling met louter vrijwilligers 
onvoldoende continuïteit geeft en soms ook ten koste gaat van de kwaliteit. 
In dit nieuwe concept proberen we de inzet van betaalde krachten en vrijwilligers te 
combineren. Binnen de streekomroep is er inzet van betaalde krachten die de inzet van 
vrijwilligers coördineren, items op het juiste tijdstip in de programmering plaatsen en de 
eindredactie vormen. 

De journalistieke invulling wordt geregeld door een redactie. Deze redactie wordt 
gevormd door betaalde krachten van 6FM (aanvankelijk ca. 2,5 Fte). 

Het concept streekredactie 
Zoals hiervoor al aangegeven wil 6FM ook samenwerken in een streekredactie. Een 
streekredactie is een virtuele organisatie waar journalisten samenwerken van 
verschillende media. Journalisten maken hier tekstberichten, items en 
programma(onderdelen). 

Doelstelling is dat de meeste journalisten dit doen in een zogenoemde 360 graden-
productie. Wanneer een journalist een item maakt, doe hij of zij dit voor alle mediatypen 
(video, audio en tekst) zodat de content ook via diverse media kan worden 
gecommuniceerd. 

Omdat journalisten en stagiaires van verschillende media-instellingen hier samenwerken 
ontstaat synergie. Door deze gezamenlijke aanpak worden nieuwsitems niet langer 
dubbel geproduceerd voor elke media-instelling afzonderlijk. 

Datum : februari 2017 

Document : Beleidsplan Streekomroep 6FM 



Zaak- en documentnummer: Z.053900 / D.824720

Ontvangstdatum:  - Verzenddatum:

De gezamenlijke streekredactie maakt het Item nu één keer voor alle media-instellingen 
die participeren in de streekredactie. Per saldo kan deze streekredactie meer 
nieuwsitems produceren met minder mensen. 

De media-instellingen blijven natuurlijk wel zelf verantwoordelijk voor de eindredactie 
van het nieuws dat ze brengen. De streekredactie levert alleen de content. 

Journalistiek uitgangspunt: De streekomroep richt zich op nieuwscontent en redeneert 
vooral vanuit het publiek. We gaan naar de raadzaal, maar de verhalen en kwesties halen 
we vooral uit de samenleving. We roepen zo nodig de politiek of beleidsmakers ter 
verantwoording. Met andere woorden: welk effect heeft het nieuws op de mensen in het 
Gooi? Hiermee willen we van toegevoegde waarde zijn en in mindere mate kopiëren wat 
er al bestaat. 

Het Concept: Streekomroep en Streekredactie 
Aan de voorkant: Streekomroep 't Gooi met eigen 'brand' (voorlopig) 6FM 
(voor Hilversum, Hulzen en de BEL gemeenten) 

- Onafhankelijke provider (omroep) van nieuws 
en informatie 

- Programmaleiding en eindredactie 
- Technische faciliteiten 
- Promotie, marketing en sales 
- Hosting van vrijwilligers 
- Kweekvijver / leerbedrijf 

De dxiatelling ven dé 'streekedactië is leversmer te zijn ven het riems uit 't QxJ voor cé ëtreëknroep en endére partijen 
tët rieMB vaxt cp neet et^eeerd voer ré verschiiietxé /arWen (TVUota rad&auSo en tet^h/veb - exiale rrede^. 
De redactie wadt cpiemop^tcmd net aan te nerren jcxrnalistai de \oor aiie type rteda een itemprrxéoeren 

Aanvankelijk Is de redactie onderdeel van 
de streekomroep. 
Zodra andere partijen participeren zal dit 
een losse entiteit worden. 

Aan de achterkant: Streekredactie 
- Professionele kem van redacteuren 

• van de streekomroep 
• van... 

- Multimediaal (video/audio/tekst) 
- Modeme productiemiddelen (bijv. smartphone als videocamera) 
- Schil vrijvrilligers via de streekomroep 

(Uter^ serrenmkng net andere redacties iszsff gaard. 
RTL HMuvi^ Smartphone als videocamera 

RT i Hilversum 

De streekomroep gaat ook publlek-prlvate samenwerkingen aan (websites, kranten, 
mediaproductie, etc.). 

De financiering van deze publieke streekomroep gebeurt grotendeels op basis van publiek 
geld (subsidies gemeenten) en op termijn zou mogelijk circa 20% gefinancierd kunnen 
worden uit reclame-inkomsten. 

2.4 Vervolg voor de vorming van een streekomroep 

• Verkenning van de stakeholders in Hilversum, Huizen, Blaricum, Eemnes en Laren 
(hierna te noemen HHBEL-gemeenten). Hoe staan politiek in deze gemeenten 
tegenover de doorgroei beweging naar een Streekomroep voor het Gooi? 

• 6FM wil meer gaan samenwerken met instellingen en bedrijven in de buurt, op het 
gebied van potentiële 'shared services', verkoop van advertenties, techniek en ICT 
en media contact productie (alsmede redactionele samenwerking). 
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6FM verwacht dat zij door deze vorm van samenwerking haar positie als media-
instelling in de HHBEL-gemeenten verder kan versterken. 

2.5 Roadmap 

In december 2016 is de combinatie 6FM-RTi Hilversum gestart met de voorbereidingen 
voor een operationele fusie. 

Deze operationele fusie vindt momenteel plaats. Daarna zullen de Stichtingen RTi 
Hilversum en Lokale Omroep Huizen, Blaricum, Eemnes en Laren als één operationele 
organisatie verder gaan en programma's en content aanbieden via de diverse kanalen 
onder de naam '6FM'. 

Roadmap 
december 2016- januari 2017 

Lean S mean RTi 
Samenvoegen operatie SFM en RTi 
Koppeiing zenders en kanalen 
Voorbereiding stap 1 (aanpassen programmering en vormgeving, synchronisatie uitzendkanalen) 

heden 

februari 2017 
Start met breed trekken 6FM brand 
Portalen en huidige iineaire kanaien (radio/tv) synchroniseren 
Verder uitbouwen online nieuws/info voorziening 
Oprichten overkoepelende stichting 
Voorbereidingen stap 2 

Stapl 

^ 3"®®" rnogelijk met GO en financiering van Hilversum, Huizen en BEL gemeenten 

maart - augustus 2017 
Inrichten streekredactie (aannemen journalisten) en realisatie full swing nieuws/info voorziening 

• Vemjken nieuws- en info aanbod, programma's en vormgeving 
Gesprekken met redactie en directie NH voor scenano NH-Gooi 

Stap 2 

september 2017 
Scenano zonder NH 

Promotie / brand campagne 
Verdere uitbouw streekomroep 
Nieuwe partners? 
Locatie uitzendingen 

Stap 3 

Prilh Scenarto met NH 
• Streekomroep is een editie van NH 
• Ook samenwertring in streekredactie (zelfde concept) 
• Raamuitzendingen NH met specifiek venster 

voor nieuws uit het Gooi. 
Ambitie - Haalbaartieid onderzoeken met NH en iokale/provinciale poiitiek 

3 'Hilversum 

Dit beleidsplan zal in maart 2017 dienen als onderbouwing bij het verzoek aan de 
gemeente Hilversum om de 'Ziggo gelden' te bestemmen voor de Streekomroep 6FM. 
De gemeente Hilversum heeft steeds gezegd dit extra geld, bovenop de wettelijke 
bijdrage, niet langer aan RTi Hilversum te willen 'geven' maar het te willen bestemmen 
voor de Streekomroep. 

Om ook de redactie van deze nieuwe omroep gestalte te kunnen geven is de extra 
subsidie van de gemeente Hilversum van € 125.000 noodzakelijk. 

2.6 Volgende stap: Editie van regionale omroep NH - NH Gooi? 

In aanloop naar de fusie tussen RTi en radio 6FM is er intensief overleg geweest met de 
hoofdredactie van NH. Naast de actieve virtuele samenwerking in een streekredactie wil 
6FM een stap verder gaan. 
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NH - Gooi 
De toekomstige streekomroep zou een soort dependance kunnen zijn van de regionale 
omroep. Voor de inwoners ontstaat zo een complementair lokaal en regionaal media-
aanbod. Voor alle partijen is hier winst te behalen. 

Voordeel voor NH 
Het huidige aanbod van nieuws uit 't Gooi vanuit NH is nogal beperkt. Met dit concept 
zou een serieuze verbetering kunnen worden gemaakt. Door het samengaan met de 
lokale collega's zou ook een geografisch complementair media-aanbod ontstaan. Voor de 
burger ontstaat een logische rol van de publieke omroep in het vervullen van een lokale 
en regionale functie. In de strategische discussie die landelijk wordt gevoerd over de 
regionale omroep, is dit ook een mooie oplossing. Door als regionale omroep dichter naar 
de lokaliteit te gaan zijn er meer wortels in de samenleving en neemt zijn toegevoegde 
waarde toe. 

Voordeel voor lokale omroepen 
Omdat er bij NH al sprake is van een professionele kern zouden hier direct een aantal 
efficiency stappen gemaakt kunnen worden. Ook facilitair kan hier kostenefficiënter 
worden gewerkt. De professionele kern borgt ook de kwaliteit van de mediaproducties. 

Opvolgend scenario? 
In de informatiegesprekken die eind 2016 zijn gevoerd lijkt deze 'move' nog niet 
haalbaar. Mede door het uiteenvallen van de samenwerking van lokale omroepen en 
Enter Media besloot NH vooralsnog alleen redactioneel samen te willen werken. 

Gezien de huidige uitgangspositie is het wat het omni-bestuur van 6FM betreft nog 
steeds een reëel voorkeursscenario. Vanuit de basis die 6FM nu vormt voor de HHBEL-
gemeenten, kan in een volgende fase bovenstaand idee worden uitgewerkt en 
verwezenlijkt. 6FM is reeds mediapartner van RTVNH en wil dit verstrekkend scenario in 
het voorjaar van 2017 graag (samen met de stakeholders in de HHBEL) verder 
verkennen. 
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3 Content en programmering 

3.1 Content: Lokaal Toereikend Media-Aanbod (LTMA) 

6FM heeft de wettelijke taak om programma's (lokaal toereikend media-aanbod) te 
maken die gericht zijn op de culturele en maatschappelijke behoeften van de inwoners 
van Hilversum, Huizen, Blaricum, Eemnes en Laren (hierna HHBEL). Niet alleen het grote 
publiek, maar ook de kleine doelgroepen moeten zich thuis voelen bij de publieke 
omroep. De toegevoegde waarde ligt bij het lokale karakter. 

Als informatiebron is 6FM een laagdrempelig medium en een belangrijk 
communicatiekanaal voor gemeente, inwoners en andere lokale organisaties en 
instellingen. Ook kan het een discussieplatform bieden voor maatschappelijke 
ontwikkelingen. Niet alleen kunnen inwoners zich via 6FM informeren over wat er zich in 
hun plaats(regio) afspeelt, ze kunnen er ook hun eigen verhaal kwijt. 

3.2 Kanalen 

6FM zendt uit via de traditionele kanalen. De kabel van Ziggo (radio en TV, zowel digitaal 
als analoog) en via de FM band (analoog) op drie frequenties. Ook zijn de radio- en TV 
Uitzendingen via een internetstream te volgen en wordt hier tekst- en audiocontent 
aangeboden via de website. 

In het kader van het samengaan van de verzorgingsgebieden HBEL en Hilversum zullen 
in het voorjaar de nodige wijzigingen worden doorgevoerd. 

Uitgangspunt voor 6FM zijn de navolgende (logische) mediakanalen: 

6FM-Onlinc: Één online portal / platform (apps en website) en via sociale media 
(Twitter, Facebook, Youtube, etc.) 

Tekst, audio en video content voor 't Gooi (via downloads/'uitzending gemist') 
Ook toegankelijk via TV (als een soort Netflix app) en smartphone/tablet (via een 
app) 
Extra lokale differentiatie per woonplaats mogelijk via de portal 

6FM: Lineair audio (radio en online streaming) met op halve uren Gooise regiobulletins 
en op hele uren NOS nieuws. 
• Dagelijks een Goois nieuwsprogramma op primetime 
• Korte Gooise audio items achter nieuwsbulletins 
• In de avonden en in het weekend maken vrijwilligers lokale programma's 
6FM-TV: Lineair videokanaal (TV en ook online streaming video): 
• Tekst TV met video items. Live events. 
• Ook toegankelijk via een te ontwikkelen Netflixachtige app toegankelijk via Smart TV 

s en Smartphones/tablets. 

3.3 Proflei en doelgroep 

De doelgroep van 6FM zijn de inwoners de HHBEL-gemeenten. Het aanbod is vooral 
gericht op de leeftijdsgroep vanaf 35 jaar. Secundaire doelgroep zijn bewoners van 't 
GOOI als geheel, want de geografische samenstelling van het gebied (waarin het 
verzorgingsgebied is gelegen) brengt met zich mee dat voor wat betreft 
informatievoorziening ook over de grenzen van het verzorgingsgebied moet worden heen 
gekeken. Een inwoner van Huizen is bijvoorbeeld ook geïnteresseerd in nieuws uit de 
buurgemeente Eemnes. 

Een belangrijk deel van de potentiële luisteraars zijn de mensen die overdag thuis zijn of 
werken in 't Gooi, net als de inwoners van de doelgroep gemeenten die tijdens woon
werkverkeer of om andere redenen zich in de auto verplaatsen in dit gebied. 
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Naast de primaire doelgroep wil 6FM extra investeren in jongeren. Ze hebben de 
toekomst en wat betreft omroep en media hele ander behoeften dan mensen van 40 jaar 
en ouder. 6FM wil ze actief betrekken en wil dat ze op de nieuwe media aanwezig zijn. 

De uitingen van 6FM zijn fris en hebben vooral geen oubollig karakter. 6FM is verfrissend, 
dichtbij en brengt nieuws en informatie uitje achtertuin. Per type doelgroep zal 6FM 
mogelijk gaan differentiëren in haar uitingen. Jongeren spreek je bijvoorbeeld op een 
andere wijze aan dan bijvoorbeeld een 65-plusser. 

3.4 Marketingcampagne 

Nadat de 6FM upgrade in Hilversum zijn beslag heeft gehad, zal een markering 
campagne worden ontwikkeld. Hierbij zal volop worden ingezet op online maar ook op 
traditionele uitingen. Bij dit laatste kan bijvoorbeeld worden gedacht aan spandoeken 
boven diverse wegen in de HHBEL-gemeenten. 

3.5 Online: Beleid internet, mediaportaal en sociale media 

Op internet hoeft een nieuwsorganisatie geen rekening te houden met deadlines of met 
het aantal minuten zendtijd of beschikbare pagina's. Gestandaardiseerde producten 
sluiten niet aan bij de manier waarop mensen online nieuws tot zich nemen: ze willen 
zelf kiezen welke verhalen zij lezen, kijken, luisteren (en welke niet) en op welk moment 
zij dat doen. Ook de kwaliteit van mediaproducties wordt online anders beoordeeld. 

Minder professionele (audiovisuele) producties zijn gebruikelijk op YouTube en andere 
sociale mediakanalen, terwijl radio en televisie vragen om hoogstaande kwaliteit qua 
beeld en geluid. 

Het publiek heeft niet alleen meer keuze uit nieuws en informatie, ook de rol ervan 
verandert: van passieve kijkers en lezers die slechts toehoorder zijn naar een actief 
publiek dat bepaalt welke informatie relevant is. Daarnaast kunnen nieuwsconsumenten 
zelf ook informatie aanleveren of publiceren door te reageren. 

Dat verandert niet alleen de rol van de consument, maar dit heeft ook invloed op de rol 
en de macht van de journalist. Niet alleen verslaggevers en redacteuren bepalen wat 
nieuws is en wanneer dit wordt gepubliceerd, consumenten en daarmee ook politici, 
woordvoerders en andere professionals kunnen zelf nieuws en informatie verspreiden. 

De kans is groot dat 'breaking news' vandaag de dag als eerste bekend wordt gemaakt 
door een consument met een smartphone en een mobiele internetverbinding 
(bijvoorbeeld via Facebook) en niet door een professionele journalist. Er is niet langer 
sprake van één (machtige) nieuwsorganisatie die het nieuws zendt naar een 
massapubliek. In een online omgeving staat iedereen, journalist en publiek, met elkaar in 
contact. Deze verschuiving laat zich kenmerken van "één naar velen" naar "velen naar 
velen" en behoeft een andere aanpak dan TV en radio. 

Cross mediaal 
De beide websites van 6FM en RTi worden samengevoegd naar één mediaplatvorm 6FM 
Online met een gezamenlijke redactie. Mede door het samenwerken met andere externe 
redacties voor on- en offline nieuws uit de regio wordt de content van 6FM Online 
uitgebreid. 

De websites van het huidige 6FM (LO HBEL) en RTi worden momenteel gezamenlijk meer 
dan 30.000 maal per maand bezocht (door unieke gebruikers). De streekomroep gaat 
inzetten op nieuwe media, namelijk de sociale netwerken; Instagram, Snapchat, 
Facebook, Twitter, Linkedin en You Tube. Deze worden vanuit het online platvorm 6FM 
Online bediend. De verwachting is dat daardoor het aantal bezoeken, views en interacties 
vele malen hoger zal zijn. 
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Op dit online platvorm bevinden zich de kijkers en luisteraars van de toekomst. We 
komen graag dichtbij de lokale inwoners om hen zo informatieve,verrassende en 
opvallende fragmenten van TV en radio aan te bieden. 

De belangrijkste functie van het online platvorm is om in ieder geval de inwoners van 
Hilversum, Huizen, Blaricum, Eemnes en Laren dagelijks te voorzien van het laatste 
nieuws en informatie uit hun eigen woonplaats. De belangrijkste berichten worden via dit 
kanaal en andere apps aangekondigd. 

6FM Online zou graag een APP (voor lOS, Windows en Android) ontwikkelen welke zowel 
de nieuwsberichten als de audio en video stream zal omvatten. Tevens zou een 
interactieve functie kunnen worden gebouwd om met gebruikers te communiceren. 

Ook ambiëren wij mee te gaan in de grootste radiotrend van dit moment: Visual radio. 
Een compleet nieuwe online-luisterervaring waarbij nieuws, radio, muziek en sociale 
media samen komen. Dit vereist echter ook een investering in apparatuur. 

De verwachting is dat mobiel internet en TV zonder kabel zullen gaan domineren. 
Uitzendingen worden momenteel al via het internet aangeboden en gedistribueerd. 
Indien internet niet beschikbaar is, wordt het primaire bedrijfsproces van de 
streekomroep verstoord en daarom zal de focus in de toekomst komen te liggen op 
kwaliteit en back-up van voorzieningen. Dit zal resulteren in nieuwe en extra 
verbindingen alsmede een toename van investeringen in hardware, software, servers en 
opslagcapaciteit. 

Voor de steekomroep betekent dit het volgende: 

• De streekomroep zet in op een sterke verbinding tussen TV, radio en sociale 
media en maakt gebruik van moderne voorzieningen. Hiertoe werkt hij zoveel 
mogelijk samen met andere lokale en regionale (online)nieuwsredacties voor de 
regio. 

• Er wordt geïnvesteerd in vernieuwende vormen en inzet van media. Dichtbij de 
burger, actueel en interactief mediagebruik. 

3.6 Radio 6FM: Programmabeleid Radio 

Overdag richt 6FM zich op de radio met muziek en informatie op een brede doelgroep. 
Maar ook op het tv-kanaal zal overdag vaak het radiosignaal te horen zijn (tijdens tekst-
tv). 

De muziek overdag richt zich met name op de 6FM luisteraars van 30+. Het is daarbij de 
uitdaging van de muziekredactie om buiten alle bekende goede nummers ook platen te 
programmeren die je op andere radiostations niet of minder hoort. Hiermee heeft Radio 
6FM een geheel eigen sound ontwikkeld. 

De muziek wordt afgewisseld met informatie uit de regio, het landelijke nieuws en 
verkeersinformatie. De luisteraars blijven dag en nacht op de hoogte van het nieuws van 
binnen en buiten hun regio. 

Tijdens de avonduren richten de radio-uitzendingen zich op meer specifieke doelgroepen. 

Nieuws en informatie overdag 
Maandag t/m vrijdag tijdens 'drive time' ('s morgens van 7.00 tot 9.00 uur en 's 
middags/'s avonds van 17.00 tot 19.00 uur) wordt er het meest intensief naar radio 
geluisterd. Op de overige uren van de dag staat de radio voor veel luisteraars aan als 
muzikaal behang. 
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De luisteraars van de nieuwszenders Radio 1 en BNR vormen daarop de uitzondering. De 
streekomroep heeft echter niet de financiële middelen om eenzelfde soort programma
aanbod te realiseren en het is ook niet realistisch om ervan uit te gaan dat die middelen 
ooit beschikbaar komen. 

Te ontwikkelen - Programmaconcept "de streek in een half uur" 
• 's morgens tussen 07.30 en 08.00 uur, herhaling tussen 08.30 uur en 09.00 uur. 
• 's middags/'s avonds tussen 17.30 en 18.00 uur, herhaling tussen 18.30 uur en 

19.00 uur 

In de overige uren overdag is er naast het NOS Nieuws- op het halve uur een 
professioneel regiobulletin te horen, wat in ieder geval eenmaal per dag wordt ververst. 

Gepresenteerde programma's overdag zijn mogelijk, mits kwaliteit en continuïteit zijn 
gewaarborgd. 

Nieuws en informatie avonduren 
In de avonduren luisteren weinig mensen radio. Er kan dan worden gekozen voor: 

• Doelgroep radio (waarbij verdieping plaatsvindt voor een specifieke doelgroep) 
• Een horizontaal programma (nieuws, infotainment, interactie luisteraar) 

Er zal wel een duidelijke keuze moeten worden gemaakt tussen deze twee opties. Ze 
kunnen niet door elkaar worden gebruikt (eventueel wel achter elkaar). 

Een nadeel van doelgroep radio is dat dit interessant is voor slechts een beperkte groep 
luisteraars. Verder kan doelgroep radio ten koste gaan van de herkenbaarheid van de 
radiozender. Het nadeel van de andere optie is dat specifieke luisteraars niet worden 
bereikt. Dit zou ondervangen kunnen worden door meer gebruik te maken van andere 
mediadiensten, zoals podcasts, die via het mediaportaal online kunnen worden gezet. 

In het voorjaar van 2017 zal dit verder worden uitgewerkt. 

Nieuws en informatie in het weekend 
In het weekend is meer verdieping mogelijk. De zaterdag en zondag kunnen worden 
ingevuld met reportages, sport en locatie-uitzendingen. Zondagmorgen zou meer gericht 
kunnen zijn op levensbeschouwelijke programma's en eventueel programma's voor 
ouderen. 

Het uitzenden van religieuze diensten brengt praktische problemen met zich mee. Er zijn 
zoveel gebedshuizen in de regio dat deze dan mogelijk maar een keer in de twee jaar op 
de radio komen. Gelet op de hedendaagse technische mogelijkheden is het ook niet meer 
nodig. Gebedshuizen in de regio (kerken, synagogen, moskeeën) zouden hun content 
bijvoorbeeld kunnen aanbieden via het mediaportaal. 

'Ouderen', wie vallen daaronder? 50-plussers zullen veelal aansluiting vinden bij de 
reguliere programma's van de streekomroep. 60+ en ouder zullen mogelijk behoefte 
hebben aan meer specifieke programma's. Er wordt nagedacht of daar invulling aan moet 
worden gegeven. Gaan ouderen (60+) hun radio afstemmen op de streekomroep voor 
een paar programma's per week? Mogelijk is televisie een beter medium om deze 
doelgroep te bereiken. 

Zaterdagnacht kan gebruikt worden als 'freak/motivatie-uren' voor de medewerkers. Zij 
kunnen dan een paar uur radio maken zoals zij dat willen. Overigens kunnen hier weer 
hele vernieuwende en/of creatieve ideeën ontstaan die weer kunnen worden gebruikt 
voor de gehele streekomroep. Bij 6FM is/wordt met het programma Donker ervaring 
opgedaan met deze vorm van radio. 

Datum : februari 2017 
Document ; Beleidsplan Streekomroep 6FM 



Zaak- en documentnummer: Z.053900 / D.824720

Ontvangstdatum:  - Verzenddatum:

Jongeren 
Jongeren zijn steeds minder geïnteresseerd in het klassieke medium FM radio en dus 
steeds lastiger te bereiken via dit medium. De streekomroep onderzoekt de mogelijkheid 
om via haar mediaportal een digitaal streekplatform voor jongeren in te richten. Met 
bijvoorbeeld een online jongeren streekradiostation en de mogelijkheid voor jongeren om 
(al dan niet ten behoeve van die online radiozender) podcasts te plaatsen. De content 
van de onlinezender en van de podcasts kan weer worden gebruikt voor de reguliere 
radio-uitzendingen. Er kan ook voor worden gekozen om bepaalde programma's van de 
online radiozender ook via het reguliere radiokanaal uit te zenden. 

De doelstelling van deze aanpak is tweeledig. Jongeren worden bediend door de 
streekomroep op een wijze die meer aansluit bij hun belevingswereld en er ontstaat 
vernieuwende/creatieve content voor de gehele streekomroep en streekredactie alsmede 
een kweekvijver van (nieuwe) medewerkers. 

3.7 6FM TV: Programmabeleid TV 

In tegenstelling tot radio kost het meer tijd en geld om kwalitatief goede televisie te 
maken. Het is dan ook belangrijk om voor het maken van televisie een duidelijke keuze 
te maken in de aan te bieden content. De content van de landelijke en regionale 
omroepen biedt mogelijk belangrijke aanknopingspunten: 

• Nieuws uit de regio 
• Cultuur, politiek, religie 
• Nostalgie/historie (Andere tijden. Super 8) 
• Sport 

De opbouw van de tv-programmering omvat drie fases, afhankelijk van de budgettaire 
middelen. 

1. De nul-programmering 
Die is per februari 2017 al ingevoerd. Hierbij wordt 24/7 Tekst-TV aangeboden, met de 
audio van het radiosignaal. De kwaliteit en kwantiteit van de berichten wordt de komende 
weken verder verbeterd om te komen tot een volwaardig nieuwsaanbod, cultuur, sport en 
maatschappelijk relevante content. In het weekend zendt 6FM een weekjournaal uit met 
reportages en achtergronden over de actualiteiten in de streek van de afgelopen week. 

2. Dc piüs-programmering 
Zodra de middelen en de mensen beschikbaar zijn wordt de nul-programmering 
uitgebreid met een dagelijks actueel regiojournaal. Ook de weersverwachting voor de 
regio wordt hier onderdeel van, alsmede agendapunten voor culturele activiteiten, 
evenementen en sport. De bestaande samenwerking met onder andere de WV Gooi en 
Vecht wordt geïntensiveerd. Ook sportverenigingen en maatschappelijk organisaties 
worden benaderd om de redactie te voorzien van de benodigde content. Facilitair gaat 
6FM nauw samenwerken met United College die jongeren uit hun Camjo-opleiding zal 
inzetten voor het registreren en monteren van nieuwsitems. Deze jongeren worden 
gekoppeld aan journalistieke krachten van 6FM. 

3. De fuii-programmering 
In een derde fase streeft 6FM naar een volwaardig televisieaanbod. Een dagelijkse 
uitgebreidere nieuwsuitzending vormt hiervoor de basis. Maar ook documentaires in 
samenwerking met bijvoorbeeld Natuurmonumenten of het GNR passen in onze ambitie. 
Verder streeft 6FM naar regelmatige live verslaggeving van evenementen zoals de City 
Run, Open Studiedagen of Lekker Laren. Uitvoerige reportages van activiteiten in de 
regio vervolmaken het tv-aanbod 

De primaire doelstelling van 6FM is elke dag een tv-programma te maken waarin de 
kijkers worden geïnformeerd door (regionaal) nieuws, achtergronden, weer en verkeer, 
cultuur, informatie, sport en muziek. De uitzending wordt in carrousel herhaald. 
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Gedurende de tijdstippen dat er geen televisie-uitzendingen zijn zal het TV kanaal 
worden gebruikt voor tekst TV. 

Ook hier is 6FM een voorstander van de uitwisseling van content met andere media (o.a. 
RTV Utrecht, RTV NH, naburige streekomroepen). Daarnaast biedt de meer kleinschalige 
vorm van de streekomroep mogelijkheden om ook door lokale vloggers of andere lokale 
personen/partijen met behulp van de moderne smartphonetechniek content aan te 
leveren voor het televisiekanaal. 

3.7.1 Doelgroepen en aandachtsgebieden 

Verenigingen - Het verenigingsleven zal in de berichtgeving van 6FM regelmatig aan 
bod komen. In vele programma's wordt aandacht gegeven aan de maatschappelijke 
thema's in plaats van expliciete programma's zoals in de voorafgaande jaren. 

Sport 6FM besteedt in haar reguliere programma's veel aandacht aan sport. Hier is 
overigens een overlap met de thema's rond het verenigingsleven. 

Politiek - Het is goed om te ervaren dat burgers en politici 6FM hier van toegevoegde 
waarde vinden. Het is ook begrijpelijk, want 6FM is blijvend het perfecte platform voor de 
lokale politiek om zich met de burger te verbinden. 6FM wil een objectieve en 
onafhankelijke streekomroep voor alle stromingen zijn en bewaakt het evenwicht, zowel 
wat betreft politieke stroming (alle politieke partijen), als in geografisch opzicht (alle 
dorpen in de HHBEL komen evenredig aanbod). 

Economie en Business - 6FM besteedt ook nadrukkelijk aandacht aan de lokale 
economie en het lokale bedrijfsleven in het programma '6FM in Business'. Het 
bedrijfsleven weet 6FM daardoor inmiddels ook goed te vinden en te waarderen. 

Cultuur: Lokale muziek - Succesvol is het platform voor lokaal muzikaal talent 
gebleken: 'Essential 6'. 6FM beschikt over een scout team dat geschikte bands opspoort 
6FM wil deze bands samen met plaatselijke podia in de spotlight zetten. 6FM heeft dit de 
afgelopen jaren vanuit de Vorstin in Hilversum gedaan en wil dit graag continueren. 

Cultuur: Jazz - Jazzmuziek is populair in het Gooi. Om die reden wordt er op Radio 6FM 
veel aandacht besteed aan jazz. Ook in de jazzprogrammering wordt ruimschoots 
aandacht besteed aan plaatselijke jazztalenten en jazz events. 

Cultuur overig - Los van muziek komen ook andere culturele uitingen ruim aan bod op 
6FM. Via de verschillende mediadiensten die 6FM aanbiedt worden de bewoners in het 
verzorgingsgebied geïnformeerd over voorstellingen, tentoonstellingen en dergelijke. In 
de verschillende programma's wordt vervolgens door interviews en reportages verder 
ingezoomd op deze culturele uitingen. 

Religie Religie krijgt/houdt uiteraard een vaste plek in de informatievoorziening van de 
streekomroep. Met name in de gemeente Huizen is behoefte aan kerkelijke uitzendingen 
via de radio. Samen met het Programma Beleidsbepalend Orgaan (PBO) zal worden 
bekeken hoe onder de paraplu van de streekomroep zo goed mogelijk invulling kan 
worden gegeven aan deze behoefte. 
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4 Organisatie en overig beleid 

4.1 Maatschappelijke rol 

6FM speelt ook een rol in het maatschappelijke leven binnen de HHBEL-gemeenten. In de 
reguliere programma's wordt veel aandacht besteed aan maatschappelijke thema's en 
worden de maatschappelijke stromingen goed vertegenwoordigd. Verenigingen en 
instellingen worden wekelijks belicht in de vele programma's. Ook heeft de kerk en 
samenleving de ruimte. 6FM doet verslag en is onderdeel van evenementen. 

Ook 6FM is ook een plaats waar mensen hun hobby uitoefenen 
Bij 6FM werken vrijwilligers uit de doelgroep gemeenten. 6 FM is omroep voor en door 
de inwoners van de doelgroep gemeenten. 

4.2 Beleid op samenwerkingen 

6FM staat open voor samenwerking met andere partijen (o.a. kranten, andere omroepen) 
voor het verspreiden van lokaal en regionaal nieuws. Samenwerking met lokale of 
regionale media kan van belang zijn voor de uitwisseling van nieuws en informatie 
teneinde ook te kunnen voorzien in "bovenplaatselijk nieuws". 

6FM is ook een goede stageplek of ervaringsplek voor de landelijke en regionale 
omroepen en voor studenten, bijvoorbeeld van de school voor de journalistiek, of 
stageplaats voor mediabedrijven. Een verregaande samenwerking met United College is 
inmiddels een mooi voorbeeld hiervan. 

4.3 Organisatie 

4.3.1 Programma Beleidsbepalend Orgaan (PBO) 

6FM beschikt uiteraard over het wettelijk verplichte Programma Beleidsbepalend Orgaan 
(PBO). In deze fase zijn het technisch twee PBO's maar het omni bestuur heeft het 
voornemen deze gezamenlijk te laten vergaderen. Het gecombineerde PBO vergadert 
tenminste driemaal per jaar over het programmabeleid van 6FM. 

4.3.2 Omni Bestuur 

Het omni bestuur van 6FM bestaat thans uit acht leden en wordt in juridische zin 
gevormd door de besturen van de Stichting RTi Hilversum en de Stichting LO HBEL. 

De volgende natuurlijke personen zijn thans bestuurslid: 

St. RTi Hilversum 
Pieter Eshuis • Henk Hoogeveen 
Lars van Loon • Jolijn Knikman 

• Ilja van Kempen • Michel van Reenen 
• Lourens Hogenbirk • Arjan Wiertz 

Het bovengenoemde omni-bestuur heeft een dagelijks bestuur benoemd dat nu leiding 
geeft aan de transitie naar het nieuwe 6FM. 

Er zal een nieuwe Stichting worden opgericht 'Gooi Media' die het bestuurlijk orgaan zal 
vormen dat de Streekomroep gestalte geeft. De oorspronkelijke Stichtingen LO HBEL en 
RTi Hilversum zullen de juridisch afizonderlijke lokale mediadiensten blijven. Uiteindelijk is 
het doel om tot één mediadienst/omroep te komen. 
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4.3.3 Programmastaf, eindredactie /mediamanager 

Radio 6FM kent een programmastaf die uitvoering geeft aan het programmabeleid en 
tevens de schakel vormt tussen het bestuur en de programmamakers. 

De klassieke rol van eindredacteur is al veranderd. De klassieke kanalen worden voor wat 
betreft het nieuws vooral gebruikt voor samenvattingen en verdieping. De eindredacteur 
van moderne media instelling als 'Gooi media' is vooral een online-mediamanager. 
Deze mediamanager, het kunnen ook twee deeltijdfuncties zijn, Is de eindredacteur en 
organisator. Hij of zij heeft een ruime ervaring in het vak en een goed gevoel voor nieuwe 
media. Een kernteam van ca. 1 FTE worden belast met eindredactie, coördinatie van 
vrijwilligers, het plaatsen van items in het uitzendschema en organiseren van continuïteit 
van de uitzendingen en online uitingen. Deze mediamanager kan in voorkomende 
gevallen ook inspringen in de (streek)redactie en/of een nieuwsbulletin verzorgen. 

4.3.4 Positie redactie 

De redactie van 6FM functioneert volledig onafhankelijk van bestuur en programmastaf. 
De redactie van 6FM is verantwoordelijk voor al het nieuws en alle informatie op Radio 
6FM, waaronder ook het regionieuws (zowel op radio als op internet). 6FM heeft een 
programma- en redactiestatuut vastgesteld zodat redactieleden ook echt onafhankelijk 
hun werkzaamheden kunnen uitvoeren. De redactie heeft haar nieuwsbeleid vastgelegd 
in de al eerdergenoemde notitie "Nieuwsvoorziening van 6FM", welke integraal onderdeel 
uitmaakt van het redactiestatuut voor de omroep. Er is coördinerend overleg tussen 
redactie, programmastaf en het bestuur. 
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5 Financiën 

5.1 Publieke omroep (is dus geen commerciële omroep) 

6FM is een publieke omroep en deze zijn met handen en voeten gebonden aan de kaders 
van de Mediawet en mag zich ook niet als commerciële omroep gedragen. Het is 
verboden om programma's te laten sponsoren ofte billboarden ('dit programma wordt 
mede mogelijk gemaakt door xxx'). Ook bij uitzending vanaf locatie mag alleen zeer 
summier de locatie (bijv. een horecagelegenheid) genoemd worden. 

Ook bartering kan alieen als er wederzijdse verplichtingen zijn die via de boeken en 
reclameregels lopen. 

Wat wel kan en mag is advertenties uitzenden. Deze moeten zich duidelijk onderscheiden 
van de programma's door middel van een éénduidige 'reclame-pingle'. Ook hier geldt een 
beperking van het percentage reclamezendtijd per uur. 

5.2 Bekostigingsplicht gemeenten 

Sedert 2010 zijn gemeenten bij wet verplicht de lokale omroep te financieren. Deze 
zogenoemde 'bekostiging' betreft een vergoeding van de kosten die rechtstreeks 
verband houden met het verzorgen van de publieke lokale omroepdienst, voor zover die 
kosten niet op ander wijze zijn gedekt, op een zodanige wijze dat op lokaal niveau in 
een toereikend media-aanbod kan worden voorzien en continuïteit van de bekostiging is 
gewaarborgd. 

Voor wat betreft de hoogte van de bekostigingsplicht zal op grond van de inmiddels 
gevormde jurisprudentie uit moeten worden gegaan van een bedrag van minimaal € 1,30 
(plus index) per huishouden. 

Het bestuur van 6FM ziet de bekostiging van 6FM tegen de achtergrond van het feit dat 
6FM voor een belangrijk deel een vrijwilligersorganisatie is. 

Hierbij hoort ook het beeid van een omroep waar veel vrijwilligers dingen moeten 
'regelen en ritselen' en bedrijven en instellingen tegen kostprijs of via bartering 
producten en diensten ter beschikking stellen. Er is dan ook geen sprake van een reële 
bekostiging van de omroep. De omroep kan enkel en alleen bestaan bij de gratie en 
tomeloze inzet van onze vrijwiiligers en gunning. 

5.3 Gezonde financiering 

Met de huidige verleende zendvergunning kan 6FM tot 2019 streekomroep zijn voor de 
HHBEL-gemeenten. Het gaat hier echter om een minimum scenario zonder betaalde 
journalisten. Natuurlijk niet passend bij de eerder beschreven ambitie. 

De wettelijke bijdrage die vanuit de gemeenten beschikbaar dient te worden gesteld (in 
het kader van de Mediawet) dekt ca. 1/3 van de kosten van het minimale scenario voor 
een volwassen streekomroep. 

Om de in dit beleidsplan beschreven ambitie waar te kunnen maken is een jaarlijks 
expioitatiebudget van € 260.000 geraamd. Dan is dus jaarlijks ca. € 165.000 bovenop de 
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€ 95.000 wettelijke bijdrage door de doelgroep gemeenten noodzakelijk. 

Financiering - het minimale scenario 

• 't Gooi (Hilversum, Huizen, Blaricum, Eemnes en Laren) 

Minimum exploitatie budget € 230.000 (ind. extra bijdrage H'sum) 
• ind. extra bijdrage € 125K Hilversum 
• Kern betaalde journalisten en coördinatietaken 
• Exploitatie te kort € 30.000 o.b.v. begroting 

Investeringen ca. € 100.000 (eenmalig) 
• Online (internet) platform / app (TV / Tablet / Smartphone) 
• Techniek (digitalisering uitzendingen) 
• Vomigeving 

Beperkte commerciële Inkomsten mogelijk (publieke omroep) 
• Er zijn serieuze beperkingen m.b.t. sponsoring en samenwerking 

met commerciële media instellingen. 

Hilversum 
Huizen 
Blaricum 
Eemnes 
l3ren 
TOTAAL 

e 
42.000 € 
18.500 € 
4 .100 C 
3.700 € 
S.600 € 

73.900 C 

1,30 
SS.100 
24.000 

5.500 
4.800 
7.250 

9«.<50 

56.8K € 
25,0% € 

5,596 € 
5.0% € 
7.6% € 

IM.0% C 

90.934 
40.054 

8.877 
8.011 

12.U4 
160.000 

Jaarlijkse inkomsten 
Wettelijke bijdrage gemeenten 
Reclame inkomsten (p.m.) 
Extra bijdrage Hilversum 
Extra bijdrage Huizen en BEL 

Exploitatie 
Centrale redactie 2,5 Fte 
Eindredactie en coördinatie 1,0 Fte 
Overige programma's 
Huisvesting 
Kantoor/alg 
Buma/Sena/tech. uitzendkosten 

izsooo 
20.300 
4.S00 
4.100 
6.100 

ICO.OM 

95.000 

10.000 

125.000 

230.000 

125.000 

50.000 

15.000 

35.000 

10.000 
25.000 

260.000 

Overige (start) financiering 
Aanvragen éénmalige subsidie van 
Stimuleringsfonds voor de Journalistiek 

y'""'*E3raSnwulBng'wë^ElgEaT^rafflnSo8^^n)K"ömT5n'gSSI 

T'T' Hilversum 

5.4 Proeftijd 

Gezien de voorafgaande situatie in Hilversum kan het omni-bestuur zich voorstellen dat 
gemeenten niet zonder meer hun geld willen zetten op streekomroep 6FM. Echter zonder 
de extra gelden komt de omroep redactioneel niet van de grond. Daarom het idee om 
met de huidige beschikbare Ziggo gelden beschikbaar in Hilversum- de upgrade van 6FM 
te financieren zodat in april 2017 een redactie kan worden gevormd. 

Geef Streekomroep 6FM de mogelijkheid om de geschetste roadmap te kunnen volgen. 
Bij succes kunnen de doelgroep gemeenten onderling bepalen hoe de extra kosten te 
verdelen (zie voorzet op de navolgende slide). Mocht het geen succes worden dan stopt 
6FM per maart 2018. De financiële huishouding van 6FM zal zo worden ingericht dat er 
na maart 2018 geen financiële verplichtingen zijn die niet uit de aanwezige middelen 
kunnen worden voldaan. 
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5.S 
6FM (LOHBEL) + Rti 

Begroting 2017 

Bijdrage gemeente + donaties 

Bijdrage advertenties 
INKOMSTEN 

WEBmÊ imïBÊÊÊÊm 
95.550 

9.450 
105.000 

125.000 

125.000 

aangevufd met 
rden/Bussum 

50.000 

5.000 
55.000 

270.550 

14.450 

285.000 

Personeelskosten 

Huisvestingskosten 

Uitzendkosten 
Kantoorkosten 

Algemene kosten 
Technische kosten 

Rentelasten en soortgelijke kosten 
UITGAVEN 

RESULTAAT 

50.000 

19.350 

11.675 

3.850 

5.600 
10.750 

600 
101.825 

3.175 

60.000 
24.000 

40.000 

124.000 

1.000 

35.000 

10.000 

10.000 

55.000 

145.000 

53.350 

11.675 

3.850 

5.600 

60.750 

600 

280.825 

4.175 

NADERE SPEOFICATIE BUDGET 

4000: Redactie, verstaggevinjj, content 40.000 

4000: icr. Techniek, meewerkend voorma 10.000 
4000: Coördinatie content 0 
PERSONEELSKOSTEN 50.000 

4110; Automatisering / licenties 3.500 
4120: Techniek Onderhoud 1.500 
4130: Huur apparatuur 750 

4140: Aanschaf apparatuur 3.000 
4150; Onvoorziene technische kosten 3.000 
TECHNISCHE KOSTEN 10.750 

4210: Huisvesting HuurStudionjimtt 6.250 
4220: Huisvesting servicekosten 6.600 
4220: Huisvesting hilversum 6.000 

4225: Huisvesting vrijwilligersvergoeding 500 
HUISVESTINGSKOSTEN 19.350 

4330; Communicatie Telefoon 
1.600 

750 

4333: Communicatie Internet 1.500 
KANTOORKOSTEN 3.650 

4410: Zendmachtigingen 925 
4420: Buma/Stemra 1.600 
4430:Sena 500 
4440: Inkoop landelijk Nieuws 1.350 
4450: OLON 800 

4460: Kosten zendlijnen 6.500 
UITZENDKOSTEN/ZENDMACKTIGINGEN 11.675 

4400; Reiskosten 250 
4500: Leges, KVK, etc. 0 
4501; Algemene kosten 1.000 
4505; Alg. Medewerkers 750 
4510: Programmakosten 1.500 
4520: Marketing en PR kosten 1.500 
4540: Financieringskosten 200 
4560; Verzekeringen 400 

1,75 fte 

0,25 fte 

ALGEMENE KOSTEN 
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8110: Inkomsten bijdragen gemeenten 

Bijdrage Gemeente Huizen 23.000 

Bijdrage Gemeente Blaricum 5.500 

Bijdrage Gemeente Eemnes 4.750 

Bijdrage Gemeente Laren 7.250 

Bijdrage Gemeente Hilversum 54.600 

8830: Donaties / inkomsten overig 450 

8400: Reclame radio 6.000 

8401: Reclame website 1.500 

8402; Reclame TV 1.500 

8405: Productie spots 0 

8410: Inkomsten overig 0 

INKOMSTEN 104.550 
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Zaak- en docunrtentnummer: 2.004995 / D.499946 

Beleidsplan Radio 6FM 2016-2017 

3.4 Realisatie 2015 en begroting 2016-2017 in cijfers 

'is lx' ;|;r' 

Sljdrat» gemeente • donei>«4 | 40:950 4D.9» 41.590 42411 
ftljdrege edvcnefttles | 4.500 4L500 9.754 6L571 

INKOMSTEN 45.450 45.450 45 924 »i«2 

HuN^^Unfikoiteo 13.3$0 JJ 950 13.791 12.993 
Uftzen^uJtteo J 1.675 12.675 9.473 9.949 
Kentoorkoitefi J.9S0 9.J50 SJTi 4.647 
Algemene kodien 5.600 5.600 3.êl3 5.II5 
Technische kosten 10.7» 11.250 19.556 15 702 
ftenulasten *n soortgeirj}^ irosten 600 600 9.559 3.429 

UIKSAVtN 45.«25 46.125 46.172 53 597 

RESUITAAT -JTS 1.975 •MM 155 

4 UO: .^nometisenrsf / licentie» JJDD 
4120; techniek Oftdcrhoud 3JOO 
41M- Muur apparatcu- 7» 
4140: Aansrhaf apparatuur 94»0 
4J50: Omexwiiene technische kosten 2.000 
TtCMNISCMI kOSTf N 10.7» 

4210; Hui vveiting Huur Sttxhorylmte 6250 
4220: HuhuestiTg«efvicehosteri 6600 
4225; Hubvcttkig vHhe^INgersvergoeihng 500 
HUtSVCSTtf^SKOSTfN iM.350 

1.600 
4330; CommimicaOc Telefoon 750 
4933. CommurOcetle Imernet 1500 
KA«rr00ftK05TCN Xêse 

4410: Zendmacrnigk^ 925 
4420. Suma/Stemra utoo 
M»:Sene 500 
4440. Inkoop lanOeUlk Meuws L350 
4450- OiX>N 900 
4460: Kosten ierwik|nen 6900 
UnrZEHO«OST£N/2fNOMACMTIGIH6£N 31675 

4400: KiHshosten 250 
4500 Leges. KVK, etc. 0 
4501; A%emenc kosten 3.000 
4S05: Aig. Ms^werken 750 
4510 Progranvnakosten 3500 
4520: Merketini en Rg kotten 1.500 
454D: Ttnande^InpkosUn 200 
4S60: Vcrxeiieflngen 400 
AtClMCNF kosten 4.600 

•110: inkomsten bt^dragen gesrseemen 

Bffdragc Gemeente Hoeren 23 DOC 

Bedrage Gemeente iMwRum 5.500 

fihdrege Gemeente Cemnes 4.7» 
iijdrage Gemeeme Uren 7.2» 

Correctie frrfSewffng ^oel wooneenheden) 

B8)0; Oonattas / tnkofnscea overig 4» 
MOD: ftedame radio 3iX10 
•401. Reclame website 7» 
•402: Recieme TV 7» 
•405. t^roducue spot.» 0 
•410; Inkomstim overig 0 

INKOMSTtN «4H1 

In dit owrjicM iijn niet opgenomen noodiakelijke inveitenngen die In 2016 moeten plaatsen vinden m.b.t appartuur 
Dat isde vervanging van de tendinstallatle 92 Mhi t w.v, € 4.S00,- en de nietnee vormgeving t.w.v, C 3.500. 
Deie zaken kunnen en worden pas gefinancierd worden zodra het primaire exploitatie saldo positief Is. 
Biivoofteeld door aanvullend besef voor de kotten en/of extra inkomsten uit donaties en/of advertenties. 
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••••i •B8SI SSS 
Bijdrage gemeente * donatws 
Bijdrage advertenties 

i»KOMSt£N 
9.000 

Personeeltkosten 

Technische kosten 
Kantoorkosten 
Ateemene kosten 
Rentebsten en soortgelijke kosten 

•MTOAV^ 

flERfi sp^iCftTïÊsyocer 

4000: Redactie, vefsiaggeving. content 40.000 
4000: ICT, Techniek, meewerkend voorman 10.000 
4000: Coordêiatie + content 0 
•EltSOI«€LSICOS1ï« 50 400 

4110: Automatisering / iicenties 3.500 
4120: Techniek Onderhoud J.500 
4130: Huur apiaratuur 750 
4140: Aanschaf apearatsMr 3.000 
4150: Onvoorzfene technische kosten 2.000 
TECMmSCMf RJSTöf .10 750 

4210: Hufsverfing HuurStudionijmte 6.2S0 
4220: HuisvesthiR servicekosten 6.600 
4220; HuBvesting hBversum 5.000 
4225: Huisvesting vrijwifligersvergoeding 500 
HutsvE5nia6S«>sr0* 191360 

4410:ZendmachtJgfngen 925 
4420; Buma/Stemra 1.600 
4430: Sena 500 
4440; Inkoop iandelfik Nieuws 1.550 
4450: OION «70 
4460: Kosten zendKjnen 6-500 
urr2e*)i«>sTWzBiowiA€>meei6Bi 11*75 

4325: Administradekosten atgemeen 1.600 
4330: Communicatie Telefoo» 7S0 
4333: Communicatie Internet 2.500 
•OMfTtXMMOSTiN 2 SSC 

4400: Reiskosten 250 
4500: Leges, KVK. etc. 0 
4501: Alg«nenc kosten 1.000 
4505: Alg. MedewerlMrs 750 
4510: Programmatosten 1-500 
4520; Madtetme en PR kosten 1.500 
4540: financieringskosten 200 
«560: Verzekeringen 400 
M.Q0lil€l«C «OSTCfV 5.600 

6110: Inkomsten bijdragen 2ameentier> 
Bijdrage Gemeente Huizen ^43-!JSo^ 
Bijdrage Gemeente Btancum 5.500 
Biidr<«e Gemeente Eemnes 4.750 
^drage Gemeente Laren 7.250 
Bijdrage Gemeente Hilversum 54.500 

8830: Donaties / inkomsten overig 450 
8400; Reclame radio 5.000 
3401. Reclame website 1500 
8402; Reclame TV 1500 
8405: Productie spots 0 
8410: Inkomsten overfe 0 
iNKOteSTSN 104 S« 

|ro«thfttfef itvnffitertnfeiK 

Iris fte 
O^fte 

Bijgesvekl (zie toeBchttog «vestermgen aoparatuuri 
coramcrdal ptan«)B« 

Biigötetd op bas» van uitfaven 2015 Sfrn 

ë * 173S huishoudens 2009 
4,089 huishoudens « 4088.461538 
3,684 hutshoudens £ 3683,076923 
5,535 hutshoudens s 5534,615385 
42.0(K} huishoudens 

2016 cijfers 

4796 
7244 

BfgesteW op oasis van werkelijke instroom adverteerden 2015 
.. kans op nogmaais grote sponsor als Regus is ktein 

In dit ovefïicht zijn niet opgenomen noodzakeiijke investeringen die in 2016 moeten plaatsen vinden m.b.t. appartuur 
Dat is ... de vervanging van de zendinstaüatie 92 Mhz t.w.v. € 4.500,- en de nieuwe vormgeving t.w.v € 3.500. 
Deze zaken kunnen en worden pas gefinancierd worden zodra het primaire exploitatie satöo positief is 
Bijvoorbeeld door aanvullend besef voor de koster er»/of extra intomsten uit donaties en/of advertenties. 
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pM(LaHBa} Begra^agi 
20m 

i 
1 zim 

Recf^atÜ 
2015 

\ 
i 

Réaffmtk 
2014 

Bijdrage gemeente + donaties 40.950 40.950 41.590: 42.411 
Bijdrage advertenties 4.500 4.500 3.734! 8.571 

INKOMSTEN 4545Ü 45 450 45.324 50-987 

Huisvestingskosten j 13.350: 13.350 1 11.732 12.331 
Uitzendkosten ' 12.675' 12.675 9.471 9.849 
Kantoorkosten 3.S50 3.350 3-373 4.847 
Aigemene kosten 5.600 5.600 3.833 5.185 
Technische kosten 10.750 11.250 13.856 15.702 
Rentelasten en sooitgeiijke kosten I 600 600 3.858 3-423 

UITGA VEW 45.325 46 325 46.172 51-337 

RESULTAAT -375 '1.375 •M3 -355 

AI>ERS SPECfFICATIf aUOGlEr 

4110: Autofwatisenf^ / Rcendes 
4120: Techniek Ontferttoud 
4130: Huur apparatuur 
4140: Aansdtaf apparatuur 
4150: Onvoorziene technische kosten 
TECHMföCHE 405TEW 

1-500 
750 

3.000 
2.000 

BijgesteW (zie toelichting investeringen apparatuur) 
commercial plannir^ 

4210: Hulsvgting Huur Studiofulmte 
4220: Huisvesting servicefeostefr 
4225: hkpsvesting wijwriil^efsvergoecltng 
HUföveST*i6Sll05TE« 

6.250 
6.600 Bi^est^ op basis van uigaven 2014 

500 
13.350 

4325: Administr^efeosten algemeen 
4330: Communicatie Telefoon 
4333: Communicatie Inlemet 
KAMTOOtn^DSTEM 

1.600 

1.500 

4410: Zendnrtachtiitw^ft 
4420: Buma^emr» 
4430: Sena 
4440: Inkoop landdqk Nieuws 

ALGCfMEI«€ kwsten 

925 
1.600 

500 
1.350 

800 
4460: Kosten zendU^n 6.500 
LKT2E»«M0STEIV2H«>MACWT1^(GEW 11675 

4400: Reiskosten 250 
4500 Leges, iCVK. etc 0 
4501 Aigemene kosten i.ooo 
4505 Aig. Medewerkers 750 
4510 Program m^osten 1.500 
4520 Marketing en PR kosten 1.500 
4540 

1 I 1 
1
 

1 200 
4S60 Verzekeringen 400 

3110: inkomsten biidraeen eem^nten 
Bijdrage Gemeertte Huizen „aeOCo 
Bijdrage Gemeente Biaricum 5.500 
Bijdrage Gemeente Eemnes 4.750 
Bijdrage Gemeente Uren 7.250 
Correctie indexering (groei wooneenheden) 

8830: Donaties / inkomsten overig 450 
8400: Reciame radio 3.000 
8401: Reclame website 750 
8402: Reclame TV 750 
3405: Productie spots 0 
8410: inkomsten overig 0 

€ 1,30 * 17,583 huishoudens 2009 l.."» 
4,089 huishoudens c 4088,461538 
3,684 huishoudens é 3683,076923 
5,535 huishoudens g 5534.615385 

Bijgesteld op basis van werkelijke instroom adverteerders 201.' 
... kans op nogmaals grote sponsor als Regus is klein 

•IW0M5TEN 45 45C 

in dit oveaicht zijn niet opgenomen noodzakelijke investeringen die in 2016 moeten plaatsen vinden m.b.t appartuur 
Oat is ... de vervanging van de zendinstallatie 92Mhz t.w.v. € 4.500,-en de nieuwe vormgeving t.w.v. € 3.500. 
Deze zaken kunnen en worden pas gefinancierd worden zodra het primaire exploitatie saldo positief is. 
Bijvoorbeeld door aanvuiiend besef voor de kosten en/of extra inkomsten uit donaties en/of advertenties. 


