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Bestuur, burgerzaken en ondersteuning
Bestuurlijke-en algemeen juridische zaken

Aanleiding
In het RBT Gooi en Vechtstreek en Flevoland is de wens uitgesproken om de landelijke 
communicatiecampagne #daardoejehetvoor gericht op jong volwassenen in de leeftijd van 18 tot 24 
jaar uit te rollen. De burgemeesters van Gooi en Vechtstreek hebben expliciet aangegeven de 
communicatiecampagne zowel regionaal als lokaal vorm te geven. De doelgroep jongeren in de 
categorie 12 tot 18 jaar mist daarin. Ook die jongeren worden op vele vlakken flink geraakt door de 
Corona-crisis. De meesten worden gelukkig niet ziek, maar de situatie heeft wel een grote impact op 
hun mentale welbevinden. Specifiek voor die doelgroep is een lokale campagne ontwikkeld die past in 
de nalevingsstrategie vastgesteld door het RBT.

Bijlagen
1. Plan van aanpak en offerte Corona rap.

Financiën
De kosten van € 12.510,- voor deze campagne kunnen worden gedekt vanuit het budget integrale 
aanpak overlast openbare ruimte (1401003). Buiten de reeds ontvangen middelen voor 
Coronatoezicht zijn hier nog incidentele middelen beschikbaar om deze campagne te bekostigen.

Communicatie
In samenwerking met de firma Ocura GV benaderen we de scholen voor deelname. De uiteindelijke 
rapvideo wordt lokaal door jongeren, scholen en via de gemeentelijke sociale media kanalen 
verspreid. Daarnaast wordt contact gezocht met ParraTV, een landelijk nieuwsplatform dat zich 
volledig richt op jongeren, om de video ook daar te verspreiden.

Uitvoering en evaluatie
Het voornemen is om te starten met de workshops in de eerste week van november 2020. De 
rapvideo dient eind november gereed te zijn voor verspreiding. Het uiteindelijke bereik van de 
campagne zal door de portefeuillehouder worden gerapporteerd aan het college en de commissie 
ABM.

Kaders
• Coronacrisis
• Nalevingsstrategie RBT GV&FL
• Landelijke campagne #daardoejehetvoor

Argumentatie
De insteek van deze campagne is jongeren weerbaar maken tegen desinformatie over Corona op een 
wijze die hen aanspreekt. We organiseren vier workshops in samenwerking met middelbare scholen in 
Huizen en Laren met de bekende Nederlandse rapper Negativ (= gewenst testresultaat). Jongeren 
worden gestimuleerd om na de denken over de impact van de Corona-crisis op henzelf en hun 
omgeving. De beste teksten en deelnemers winnen en worden omgezet in een professionele rapvideo 
die via lokale en landelijke kanalen kan worden verspreid. Zij herkennen zichzelf en/of hun 
klasgenoten in de video en hiermee bereiken we alle middelbare scholieren in Huizen.

Alternatieven
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